Kdo ovlada Ameriku?

Ve svéte neexistuje vetsi moc nez ta, kterd manipuluje vefejnym minénim ve Spojenych sta-
tech. Zadny kral, papez &i general, ktery v minulosti dobyval nova tzemi, 7adny cirkevni
hodnostat nikdy nedisponoval moci, kterd by se alesponi vzdalené bliZila moci nékolika muza
tahajicich za provazky masmédii a zdbavniho primyslu v USA.

Jejich moc neni vzdalena ¢i neosobni. Vstupuje do kazdé domacnosti v Americe a prosazuje
svou vuli téméf celou dobu, kdy jsme vzhiiru. Je to moc, kterd formuje a modeluje minéni
v podstaté kazdého obc¢ana, mladého ¢i starého, bohatého ¢i chudého, jednoduse smyslejiciho
¢i sofistikovaného.

Masmédia ndm pomahaji formovat nase vlastni pfedstavy o svété a pak nam fikaji, jak ty
pfedstavy mame vnimat. V podstaté vSe, co vime — nebo si myslime, Ze vime, o udalostech za
hranicemi naSeho sousedstvi ¢i kruhu nasich blizkych, k ndm ptichazi formou denniho tisku,
tydennich magazint, nasi rozhlasové stanice, ¢i nasi televize.

A nejde jen o bezostySnou neptitomnost urcitych zprav v nasem tisku ¢i drzou propagandu
hrubé zkreslujici historii v nékterych televiznich dokumentaristickych a dramatickych pota-
dech, které jsou charakteristické pro techniky ovliviiujici ndzory. Manipulatoti radi vyuzivaji
techniky naznaki. Druhym typickym prvkem jejich manipulace je diislednost.

Vsimnéme si napiiklad zplisobu, jakym jsou prezentovany zpravy: jak jsou nékteré zpravy
zdirazilovany a jiné potlacovany do pozadi, sledujte slovnik hlasatele, vybér slov, ton jeho
hlasu, vyraz tvate, slovni spojeni v titulcich, volbu ilustraci — vSechny tyhle drobnosti ovliv-
nuji to, jak vstfebavame slySenou a vidénou informaci.

Jako prvni pochopitelné odstrani editofi a redaktofi z naSich mysli jakékoliv zbytky nezdra-
vych pochybnosti, které by snad mohly n€kde ve skrytu nasi duse ptetrvat. Pomoci propraco-
vanych psychologickych technik vedou nase mysSlenky a nazory takovym zptsobem, aby nas
nahodou nevy¢lenili ze skupiny, ktera je in (moderni), ze skupiny krdsnych lidi a ze skupiny
dobre investované penize. Pfesné¢ nam naznaci, jaké pocity bychom méli mit vici uréitému
druhu lidi a ur¢itému druhu chovani. Dé¢laji to tak, ze umisti tyto skupiny a tato chovani do
déje zadbavnich a dramatickych televiznich potfadl a nechaji ostatni postavy reagovat politicky
korektnim zplisobem.

Formovani mysli amerického divaka

Tak naptiklad rasov€ smiSené manZzelstvi bude v zdbavnim primyslii masmédii respektova-
no, oblibeno a socidln¢ akceptovano. Stejné tak jiné postavy, jako rozhodny cerny ucitel ¢i
schopny cerny byznysmen, citlivy a talentovany homosexual nebo chudy, ale cestny ilegalni
mexicky délnik. Na druhé stran¢ bily rasista, minéno kterakoliv postava bilé pleti védoma si
své rasy, ktera podeziravé vnima miSeni ras ¢i rapidné se zhorSujici rasovou situaci v Ameri-
ce, je vzdy spodobnén jako opovrzenihodny bigotni ¢lovék, coz mu v lepsim ptipadé ostatni
postavy daji jasn€ najevo. V horS§im ptipad¢ jej chépou jako nebezpecného psychopata fasci-
novaného zbranémi, prost¢ hrozbu vSem sluSnym obcantim statu. Postava bilého rasisty po-
sedlého touhou sttilet se stala de facto ¢astym a oblibenym stereotypem televiznich show.

Primérny American, ktery ve svém dennim televiznim zivoté zkonzumuje tak nezdravy kus,
je jen stézi schopen rozlisit fikci od reality, pokud viibec. Na jednani televiznich hrdind, na
jejich postoje a projevy reaguje podobné, jako reaguje ve svém normalnim osobnim zivoté.
Pro ptili§ mnoho Ameri¢anii byl skute¢ny zivot nahrazen faleSnou realitu televizniho prostiedi
a je to prave tohle prostiedi, kterému se podtizuje jeho potieba reakce. Takze vyjadii-li autor
potadu ¢i filmu prostfednictvim herct souhlas s nékterymi myslenkami a zavrhne mysSlenky
jiné, pouziva mocny nastroj pusobici na mysli miliony divakti. Usmériuje jejich myslenky
vstiic konformité s jeho vlastnimi nazory.



A samoziejm¢ se to tyka nejen televiznich zabavnich potadi, ale také zprav, at’ uz vysila-
nych na obrazovce nebo tisténych. Zaludnost této formy ovladani mysleni spoc¢iva v tom, ze
1 kdyz si uvédomime, ze potad ¢i Clanek je zaujaty, medidlni odbornici jsou ptesto schopni
manipulovat vétSinou z nés. Je to tim, Ze nejen zlstavaji predpojati v tom, co nam prezentuji,
ale navic vytvoftili neviditelné bariery a nepsana zakladni pravidla pro povolené spektrum na-
zort.

Vezméme si naptiklad, jak zachazeji média s informacemi ze Stfedniho vychodu. Néktefi
redaktofi a komentatofi jsou v kazdém svém vstupu otrocky pro Izrael, zatimco jini se zdaji
byt neutrdlni. Ale nikdo se neodvazi naznacit, ze Spojené stdity mozna stoji v tom arabsko-
izraelském konfliktu na Spatné strané barikady, popt. ze 11. zaii je vysledkem jejich podpory
té nepravé stran¢. Stejn¢ tak se nikdo neodvazi naznacit, ze poslani vojakt do Irdku — princi-
pialniho nepfitele Izraele na Stfednim vychod¢ — vice poslouzilo zajmim Izraele nez z4jmim
Ameriky. TakZze mantinely povolenych nazorii jsou zfejmé: od pro izraelskych po neutralni.

Dalsim ptikladem je zptisob, jak média ve Statech zachazeji s rasovymi otazkami. Né&kteti
komentatoii se zdaji byt zcela neutralni, co se zprav s rasovym podtextem tycCe. Jini neutaji
emocni pfibarveni v hlasu a vyraz tvare, popt. volbu slovniku, pfi¢emz ale jejich sympatie
jsou vzdy na stran¢ nebilych. Spolecnou platformou médii, a to bez vyjimky, ale je, ze multi-
kulturalismus a rasové miSeni jsou jednou dané, a Ze jsou to véci pozitivni.

Vzhledem k urc¢ité Skale prezentovanych nazoru si vétSina Americani neuvédomuje, ze jsou
manipulovani. [ ti, ktefi si st€Zuji na ,,fizené zpravy*, spolkli navnadu. Domnivaji se totiz, ze
to, co piijimaji, predstavuje urcité spektrum ndzord, a oni jsou tedy schopni uniknout kontrole
mysleni tim, Ze upfednostiuji urcité redaktory a komentatory ptred jinymi. Je to situace po-
dobna hazeni minci: padne-li hlava, vyhravam ja, padne-li orel, prohravas ty. Kazdicky stupi-
nek v prezentované skale nazorl je mistry médii schvalen pfedem. Nikdy se nestane, Ze by se
objevil novy, nepovoleny pohled nebo néazor.

Kontrola médii formujicich nazory je témét monolitickd. VSechna ovladand média — televi-
ze, radio, noviny, magaziny, knihy, filmy — hovoii jedinym jazykem, pficemZ se navzajem
dopliuji a podporuji: kazdé jednotlivé médium posiluje nazor ostatnich. Navzdory zdani ba-
revnosti ve skute¢nosti neexistuje opravdovy disent, alternativni zdroj faktd ¢i népadi pti-
stupny masové populaci, ktery by ji umoznil formovat ndzory v nesouladu s témi ve vétsino-
vych médiich. VSechny nazory jsou prezentovany jedinym stylem, jedinym moznym pohle-
dem na svét, ve kterém vSichni proklamuji rovnost ras, inertni (neménnou) povahu piibéhu o
zidovském holocaustu, Spatnost pokust zastavit proud nebilych ilegalnich ptistéhovalct vali-
cich se ptes hranice, nebezpeci, které nam hrozi, umoznime-li lidem vlastnit zbran¢, moralni
rovnost vSech sexualnich orientaci a upfednostiiovani tzv. ,,pluralistické®, kosmopolitni spo-
le¢nosti pfed homogenni spolecnosti bilych. Je to pohled ptipraveny pro nas medialnimi lout-
kari, ktery je sestaven tak, aby pfedevsim vyhovoval jejich vlastnim zdjmtm. Lidé tyto nadzory
ptejimaji, hlasuji pro né a v souladu s nimi upravuji své vlastni Zivoty.

A kdo jsou tito medialni loutkaii? Brzy uvidime, Ze v podstatné miie jsou tvofeny Zidy. Ne-
plati, Ze by média byla kontrolovéna kapitalisty bazicimi po moci, z nichz jsou vlivem okol-
nosti mnozi zidé. Kdyby tomu tak bylo, pak by mél etnicky pomér zidi k nezidiim v medidlni
sféte alespont pfiblizné odpovidat etnickému poméru bohatych zidii k bohatym nezidim
v ostatnich sférach podnikani. I kdyz i v médiich existuje n€¢kolik prominentnich vyjimek,
pravdou je, ze pievaha zid(i v médiich je tak vyrazna, ze mizeme témét vyloucit nahodu.

Pokracujici deregulace vlady v telekomunikacich vykrystalizovala nikoliv — jak bylo oceka-
vano — ve zvyseni konkurence, ale v urychlené spojovani korporaci; vysledkem je vznik nece-
1¢ desitky medialnich konglomeratii s mnohamiliardovym obratem. Riist nejvétSich z nich byl
jesté akcelerovan dalS$im pohlcovanim konkurence, jejich velikost se od devadesatych let
ztrojnasobila. Kdykoliv sledujete televizni kanal, at’ mistni nebo celostatni, kabelovou ¢i sate-
litni televizi, kdykoliv shlédnete film v biografu nebo doma, kdykoliv poslouchate radio nebo



hudebni nahravku z CD a DVD, kdykoliv ¢tete noviny, knihu ¢i magazin, je vysoce pravde-
podobné, ze informace a zabava byly vytvofeny a/nebo distribuovany jednou z téchto mega-
mediélnich firem:

Time Warner

Dnes je to nejvetsi medialni konglomerat. Docasné byl nazyvan AOL — Time Warner. Zkrat-
ka AOL se prestala ve jméné objevovat poté, co byla divize AOL vysetfovana vladnimi tied-
niky pro podezieni z necistych ucetnich praktik. Svou soucasnou podobu firma dostala, kdyz
v roce 2000 America Online koupila firmu Time Warner za 160 miliard dolart. V roce 2003
m¢la tato kombinovana firma zisky 39,5 miliardy. Slouceni firem AOL a Time Warner piived-
lo dohromady prezidenta AOL Time Warner Steva Caseho (ktery neni zid) a Geralda Levina,
ktery je zid a vykonava funkci CEO.

Firmu Warner zalozili pocatkem minulého stoleti zidovsti bratfi. Brzy se stala rozhodujici
silou v Hollywoodu, coz je fakt natolik znamy, ze byva oteviené piiznavan zidovskymi auto-
ry, stejné jako skutecnost, ze v kazdé nové akvizici médii hraji zidé dominantni roli: Kdyz zi-
dovsky autor Michael Wolff hovotil o spojeni obou firem, ekl doslova: ,,Kdyz se pted deseti
lety spolecnost Time Inc. spojila s Warnerem, bylo jednou ze zajimavosti této fuze to, ze se de
facto stala &isté Zidovskou firmou.” (Clanek se jmenuje From AOL to W, uveiejnén byl
29. ledna 2001 v New York Magazinu.)

Tietim nejmocnéjSim muzem ve firmé je — alespon na papitre — béloch a nezid, viceprezident
Ted Turner. Turner v roce 1996 prenechal svij Turner Broadcasting System, ktery zahrnoval
CNN, Warnerovi za znacnou ¢ast podilt 7ime Warner. V dubnu 2001 Levin v podstaté Turne-
ra vyhodil a zbavil ho jakékoliv skute¢né moci. Nicméné Turner zlistava majitelem velké ¢asti
akcii, hlasitym kritikem a ¢lenem spravni rady.

Levin neodhadl dobtfe své moznosti a v kvétnu 2002 byl pti konfrontaci se spravni radou
propustén. Pro Turnera, ktery diky Levinovi piiSel o sedm miliard ze svého devitimiliardové-
ho balicku, to byla slaba utécha. Pod tlakem rovnéz rezignoval v kvétnu 2003 Steve Case.
Spravni rada nahradila Levina a Caseho pany Blackem a Richardem Parsonsem. Za Parson-
sem zlstava moc a vliv zidi dominantni slozkou.

AOL je nejveétsi poskytovatel internetovych sluzeb na svété.
V USA ma 34 milionti zdkaznikd. V soucasnosti slouzi jako
platforma Zzidovskych porfadi z dilny Time Warnera.
Ve Warnerovi existuje skupina pracujici na interaktivnim
obsahu, vedou ji panové Jodi Kahn a Meg Siesfeld, oba zidé.
Vedoucim redaktorem v tymu je Ned Desmond, béloch a
nezid. VSichni tii podléhaji Séfredaktorovi Normanu
Pearlsteinovi, ktery je rovnéz zid. Naplni jejich prace je
transformace obsahu potadl a dél vzniklych u Time Warnera
do interaktivniho rezimu pro internet se specifickym

Norman Pearlstein z Time  Zamé&fenim na tyto uZivatele internetu: deti, teenagefi a Zeny.

Warner: kontroluje 50 po- Jeste predtim, nez doslo ke slouceni Time Warner s AOL,

pularnich magazind. byval Time Warner druhym nejvétSim mezinarodnim

medidlnim kolosem. Jeho ,,pfidruzend vyroba“, kabelova

televize HBO, ma 26 milionii zékaznikd a je nejvétsi kabelovou siti na americkém trhu.

»Konkuren¢ni* podnik Cinemax je ve skute¢nosti dalsi ,,pfidruzenou vyrobou® pattici Time
Warner.

Az do kvétna 1998, kdy zidovsky miliardai Edgar Bronfman koupil PolyGram, byla dalsi
»pridruzend vyroba* firmy Time Warner firma Warner Music. Byla nejvétsi americkou na-
hrévaci firmou s padesati znackami. Proslavila se rovnéz tim, ze jako jedna z prvnich od za-




catkli podporovala ,,gangsta-rap*“. Ve spolupraci s jinou nahravaci firmou Interscope Records
(jesté predtim, nez byla Interscope Records koupena dalsi zidy ovladanou medidlni firmou),
pomadhala popularizovat Zanry, jejichz explicitné grafické lyrika nabada ¢ernochy k nasilnos-
tem na bilych. Bronfman koupil Warner Music v roce 2004, ¢imz pojistil, ze zlstala pevné
v zidovskych rukou.

Time Warner se kromé produkce pro kabelovou televizi a hudby intenzivné vénuje také fil-
mov¢ tvorbé (Warner Brothers Studio, Castle Rock Enterainment, New Line Cinema). Jeho
tiskové oddéleni fidi Norman Pearlstein — zid. Ovlada 50 magazint véetné Time Life, Sports
Illustrated a People, knizni nakladatelstvi Time-Life Books, Book-of-the-Month Club, Little
Brown a dal$i. Time Warner rovnéz vlastni Shoutcast a Winamp, zakladni nastroje, bez kte-
rych se neobejde Zadné nezavislé internetové radio. A jako dominantni hra¢ v RIAA byl hlav-
nim ,,vyjedndvacem* sam se sebou, kdyz se urcovala pravidla pro platbu autorskych honora-
ia, ktera velmi zvyhodiuji velké hrace a umlcela mnoho mensich. (Tato informace byla
uvetejnéna 8.4.2003 v The Register v ¢lanku AOL Time Warner takes grip of net radio.)

Lekce Teda Turnera: ,,Bud’ velmi opatrny na to, s kym usedas ke stolu.*

Kdyz se v roce 1985 medialni magnat Ted Turner pokusil
koupit CBS, zavladla v zasedacich sinich medialnich
spravnich rad panika. Turner zbohatl v reklamé a vybudoval
uspésnou kabelovou sit” CNN se 70 miliony piedplatitelt.

Ackoliv Ted Turner nikdy pfimo nezpochybnil Zidovské
z4jmy, byl Williamem Paleym a dal§imi zidy vzdy vnimén
jako neovladatelny: néco jako zapomenuty kandn, ktery
muze spustit, kdyz se to nejmén¢ ocekava. A se svou troSkou
do mlyna pfiSel navic i zidovsky novinat Daniel Schorr,
ktery pro Turnera pracoval, a ktery se dal slyset, ze Ted
Turner nemél zidy pfili§ v lasce.

Ve snaze zablokovat Turneriv plan k odkoupeni CBS,
vyzvali jeji vladcové zidovského podnikatele a miliardare
Laurence Tische (divadla, hotely, cigarety), aby CBS pievzal
v procesu, kterému se anglicky ftika friendly takover —
,pratelské prevzeti“ (spociva v odkoupeni vétSinového
podilu akcii za dohodnutou cenu, pozn. vydavatele). V letech
1986 az 1995 stal Tisch v cele CBS jako vykonny feditel.
Podafilo se mu potlacit jakykoliv nezidovsky vliv. Turner se
znovu pokusil CBS ziskat, ale jeho snahu efektivné
zablokoval Gerald Levin z Time Warner. Jako vlastnik
dvaceti procent akcii CBS disponoval pravem vetovat
kazdou vétsi obchodni transakci. Kupodivu Levin nemél
namitky, kdyz v roce 1999 jeho kolega zid Sumner Redstone
nabidl za CBS 34,8 miliardy.

Ackoliv Turner prokazal schopnost inovace a zaplnil hlavni
titulky novin, nikdy ve skuteCnosti neovladal konexe
nezbytné k tomu, aby se stal medidlnim magnatem.
Pochopil, Ze nelze-li nékoho porazit, je nutno s nim
spolupracovat, a prodal sviij podil Levinovi z Time Warner.
. Pozd¢ji toto rozhodnuti okomentoval takto:

Gerald Levin ,,VEtSinu zivota jsem byl neobycejné uspésny. Podafilo se

Ted Turner




mi udélat fadu Sikovnych taht a vydélat mnoho penéz. V ur¢itém okamziku nastala situace,
kdy se zdalo, ze spojeni s Time Warner ptinese prospéch vsem, predev§im akcionartim.

JenZe véci se mi bohuZel brzy vymkly z rukou. Ztratil jsem moZnost zasahovat do fizeni.
Doufal jsem, ze budu mit dostatek moralni autority na to, abych v nové firmé¢ uplatnoval svij
vliv. Jdete-1i s nékym podnikat, dobfe si uvazte s kym.

Domnival jsem se, ze kupuji Time Warner. Ve skutec¢nosti si Time Warner koupil mé. Méli
jsme na mnoho véci rozdilné pohledy. Nakonec se sloucili s AOL a to byla katastrofa. A za-
tim stale je. Ptisel jsem o 85 % svého majetku.*

Disney

Druhym nejvétsim medidlnim kolosem se ziskem 27,1
miliardy v roce 2003, je Walt Disney Company. Vadci
osobnosti a vykonnym feditelem firmy je Michael Eisner —
zid.

V cCele Disneyho kralovstvi, stoji muz, kterého média
jednou popsala jako ,,fizené monstrum®. Disney zahrnuje
fadu televiznich produkénich spole¢nosti (Walt Disney
Television, Touchstone Television, Buena Vista Television) a
kabelovych siti s vice nez sto miliony ptedplatiteld. Co se
tématickych filmu tyce, Walt Disney Motion Pictures Group
v sob& zahrnuje Walt Disney Pictures, Touchstone Pictures,

i . Hollywood Pictures a Caravan Pictures. Disney rovnéz

Vykonny feditel Disney, vlastni Miramax Films, v jehoz &ele stoji zidovsti bratii Bob
~Michael Eisner: a Harvey Weinsteinové odpovédni za produkci takovych
Nici Disneyho odkaz. filmii se silnym sexudlnim podtextem a brutalitou jako jsou

The Crying Game, Priest a Kids.

Az do roku 1984 byla firma Disney vlastnéna nezidovskou rodinou, tehdy se pln€ soustredi-
la na rodinnou zabavu. Kdyz ji v roce 1984 ptevzal Eisner, jeji aktivita expandovala do vyro-
by tzv. materialu pro dosp¢lé, ackoliv stale vlastni prava ke
Snéhurce.

V srpnu 1995 pievzal Eisner pod kontrolu navic Capitol
Cities/ABC, ktera vlastni televizni sit’ ABC, ktera dale vlastni
deset televiznich stanic v tak trzn¢ zajimavém prostiedi, jako
jsou New York, Chicago, Philadelphia, Los Angeles, San
Francisco a Houston. Navic je k ABC ve Statech pficlenéno
225 dalsich televiznich stanic a 2900 rozhlasovych stanic.
s _ ABC produkuje pfes 7200 rozhlasovych potadii, vlastni 54
Harvey Weinstein, ktery, se rozhlasové stanice a operuje 57 stanicemi v mnoha velkych
svym bratrem Bobem, v Mira- americkych méstech (viz vyse). Soucasti rozhlasové sité
max Films ve spolupraci s ABC je stanice Radio Disney specializujici se na tvorbu
Walt Disney Company Michae- nrogrami pro détské posluchace.
la Eisnera produkoval takove " poq  4pc ggle spada sit’ sportovnich stanic ESPN.
filmy, jako jsou The Crying , , v 1 . ..
game, Priest a Kids. Vykonny;n feditelem v ESPN je zid George W

Bodenheimer. Tato korporace (ABC) rovnéz kontroluje
Disney Channel, Toon Disney, A & E, Lifetime Television, SOAPnet a History Channel; kazdy

z téchto televiznich kanali mé kolem 86-88 milionti pfedplatiteli po celém svété. Samotna

televizni sit ABC ma 84 miliony piedplatiteli a mimo béZzné zabavni vysilani (v jehoZ ramci

Casto vysila porady ne pravé nejvhodnéjsi pro déti, coz je na povazenou vzhledem k tomu, ze




jde o proklamované rodinné vysilani), rovnéz poskytuje prostor kiestanskému sionistovi a
televiznimu evangeliku Patu Robertsonovi.

Ackoliv ABC/Disney je svym primarnim zaméfenim telekomunikacni firma, jeji zisky v pu-
blika¢nim odvétvi presahly miliardu dolarti. ABC/Disney vlastni Walt Disney Company Pub-
lishing, Hyperion Books a Miramax Books. Mimo to vlastni Sest denikli a dvacet magazind.
Celosvétove vychazeji z jejich tiskaren knihy v 55 jazycich a prodavaji se v 74 zemich svéta.
Mésicné ¢te produkci ABC 100 miliont ¢tenait.

Na internetu provozuje Disney Buena Vista Internet Group, ABC Internet Group, ABC.com,
ABCNEWS.com, Oscar.com, Mr. Showbiz, Disney Online, Disney's Daily Blast, Disney.com,
Family.com, ESPN Internet Group, ESPN.sportzone.com, Soccernet.com, NFL.com,
NBA.com, Infoseek (Caste¢né vlastnictvi) a Disney Interactive.

Viacom

V roce 2003 m¢éla firma Viacom zisky 26,5 miliardy a to ji
fadi na tfeti misto na naSem seznamu. Viacom tidi Sumner
Redstone (rozeny Murray Rothstein). Muzem cislo dvé je ve
firm¢ Melwin A. Karmazin, rovnéz zid. Az do ¢ervna 2004
zastaval Karmazin pozici prezidenta a vykonného feditele,
v soucasnosti zistava hlavnim podilnikem firmy. Karmazina
nahradila ve funkci zastupce feditele zidovka Leslie
Moonvesova. Tretim muzem ve firm¢ je Tom Freston,
onémz nemame potvrzeno, ze je zid, ale je to
pravdépodobné, vzhledem k tomu, ze pracoval pro zidovské
Sumner Redstone z Viacom: oOrganizace a zabyval se prodejem odévi, coz je obor,
Povéfil Toma Frestona, aby ve kterém zidé tradi¢n¢ podnikaji. V sedmdesatych letech
vytvofil homosexualné ori- minulého stoleti se zabyval dovozem konfekce ze zemi
entovanou televizni sit, kte-  Tetiho svéta na americky trh.
rou zaclenil do sveho medi- Viacom produkuje a distribuuje televizni programy pro tii
alniho impéria. s s T , oo .

nejveétsi televizni sité, ptfimo vlastni 39 televiznich stanic.
Dalsich 200 televiznich stanic vlastni nepfimo prostiednictvim dcefiné spolecnosti CBS Tele-
vision Network. Patii mu skupina Infinity se 185 rozhlasovymi stanicemi. DalSich 1500 roz-
hlasovych stanic vlastni dcefinna spolecnost CBS. Filmova produkce je zajisténa prostiednic-
tvim firmy Paramount Pictures, kterou tidi zidovka Sherry Lansingovd, rozena Sherry Lee
Heimannova. Pani Heimannova hodla koncem roku 2005 odejit do dichodu.

Svou podobu dostala firma Viacom v roce 1971, kdy Federal Communications Commission
(FCC je nezavisla vladni agentura podléhajici kongresu, néco jako Rada pro rozhlasové a te-
levizni vysilani v Cesku, pozn. vydavatele.) rozhodla, Ze se CBS musi zbavit &asti kabelové
televize a vyroby programii. Tenhle pokus vlady omezit monopol bohuzel nevysel a zidovsky
kolaborativni monopol zlstava vaznym problémem az do dneSka. Kdyz se v roce 1999 CBS
znovu rozrostla koupi King World Productions (jednoho z hlavnich syndikata televizniho vy-
silani), spadl Viacomu do klina i jeho plivodni zakladatel — CBS. Lze to vnimat jako dvojna-
sobny poli¢ek duchu soudniho rozhodnuti z roku 1971.

Pan Redstone ziskal CBS po prosincovém hlasovani akcionart CBS a Viacomu. Jiz dfive
zminovana Leslie Moonvesova stala dlouho v ¢ele CBS Television, druhy prezident Viacomu
Tom Freston, vedl vlastni kanal MTV.

Viacom rovnéz vlastni Country Music Television, kabelovou sit’ The Nashville Network a je
nejvetsi reklamni agenturou (specializuje se na venkovni a silni¢ni billboardy). Jeho divize
publikaci zahrnuje Simon & Schuster, Scribner, The Free Press, Fireside a Archway Pa-




Paperbacks. Distribuuje  video prostiednictvim 8000
pujéoven a prodejen Blockbuster. Mimo to se zabyva
satelitnim vysildnim, zabavnimi parky a video hrami.

Viacom je hoden své povésti. Prostiednictvim svych kanali
Showtime, MTV, Nicklodeon, Black Entertainment Television
a dalSich je nejvétsim svétovym poskytovatelem kabelového
vysilani. Od roku 1989 postupné ziskava Viacom
prostiednictvim MTV a Nicklodeon vétsi a vétsi podil

Melvin Karmazin, momen-
talné bez funkce. Kdyz se
ho reportér zeptal, proC se
chtél jako prezident CBS
sloucit s Viacomem, odpo-
védél: ,Myslim, ze jsem to

mladych televiznich divaka. MTV dominuje televiznimu trhu
pro divaky ve véku 12 az 24 let.

Pan Summer Redstone vlastni 76 procent akcii Viacomu.
Z dilny Viacomu vysly takové perly, jako napft. film Jackass,
ktery se stal téméi kultovnim filmem a pro mnohé mladé lidi
ve veku kolem dvaceti let v celém svété vzorem chovani a

chtél uz od doby, kdy jsem

L nazord. Jejich televizni kandl MTV (sledovany 342 miliony
byl bar micvovan.®

divaki ve 140 zemich svéta) zapliuje obrazovky rasove
mixovanym rockem a rap videem. Ma mimotadny kulturni vliv na mladé lidi bilé pleti po ce-
1ém svété. MTV rovnéz s oblibou vyrabi filmy, kde hraji rasové smisené dvojice, jako Save
the Last Dance.

Viacom se rovnéz soustfedi na déti ve v€ku od 4 do 11 let. Pro né je urcen televizni kanal
Nicklodeon, ktery sleduje 87 miliontt malych divaki. V Americe nema kanal Nicklodeon kon-
kurenci. Rapidné¢ se §iii také v Evropé. Vétsina poradii na tomto kanale zatim jesté nevykazu-
je nechutné degenerativni prvky, jinak tak typické pro MTV, ale Redstonovi se postupné dafi
meénit obsah Nicklodeonu a stale Castéji servirovat malym détem jedovaty koktejl ve stylu

MTV. Nickelodeon si dal za cil ovladnout détské televizni vysilani.

NBC Universal

junior

Bronfman
z Warner Music, pozdéji Vi-
vendi Universal. Tento pro-

Edgar

dejce Seagramu prodava
medidlni impéria jako sbéra-
telské obchodni znamky. Je-
ho otec je prezidentem Své-
tového zidovského kongresu.

Dalsim zidovskym medidlnim magnatem je Edgar
Bronfman ml. Ridil spole¢nost Seagram Company, Ltd.
(ohromna likérka) az do jejiho neddvného slouceni s Vivendi.
Jeho otec, Edgar Bronfman st. je prezidentem Svétového
zidovského kongresu.

Seagram vlastnil Universal Studios a pozdé&ji od Warnera
koupil Intescope Records, predniho propagatora ,,gangsta-
rapu®. Universal a Interscope nyni patii Vivendi Universal,
kterd se v kvétnu 2004 sloucila s NBC a vznikla matetska
spole¢nost NBC Universal.

Bronfman se stal nejmocnéjSim muzem nahravaciho
primyslu v kvétnu 1998, kdy se mu podafilo ziskat
PolyGram, evropského giganta, za 10,6 miliardy US dolart
od holandského vyrobce elektroniky, firmy Philips.

V Cervnu 2000 vymeénila Bronfmanova rodina Seagram za
podily ve Vivendi a Edgar mladsi se stal viceprezidentem
Vivendi. Tato spolecnost byla plivodné¢ francouzskym
podnikem vefejnych sluzeb a vedl ji nezid Jean-Marie
Messier. Bronfmanova klika vradé pfinutila Messiera
rezignovat v ¢ervnu 2002.

Vivendi vroce 2002 dale ziskal USA Networks, patiici
bisexualovi Jew Barry Dillersovi. (Diller vlastni InterActive



Corporation, ktera vlastni firmy Expedia, Ticketmaster, The Home Shopping Network, Len-
ding Tree, Hotels.com, CitySearch, Evite, Match.com a dalsi internetové podniky.) Vivendi
spojil USA Networks, Universal Studios, Universal Television a zabavni parky do Vivendi
Universal Entertainment (VUE).

Po slouceni Vivendi a NBC vyuZil Bronfman své zna¢né zisky a nedavno zakoupil Warner
Music od zidy ovladané spole¢nosti Time Warner. Souc¢asnym prezidentem NBC Universal je
nezid, Casto spojovany s zidovskymi kauzami, dlouholety zaméstnanec NBC Bob Wright.
Ron Meyer, zid, je prezidentem a vykonnym piedsedou spole¢nosti Universal Studios. Stacey
Snider, také zidovka, je prezidentkou Universal Pictures. Prezidentem NBC Universal Televi-
sion Group je Jeff Zucker, dalsi zid.

Dva ze Ctyfech nejvétSich medidlnich konglomerat (Disney a Viacom) jsou v Zidovskych
rukou. Zidovsti manaZefi ¥idi medialni podnik NBC Universal. Zidé tvoii velké procento na
vedoucich postech v Time Warner. Je nepravdépodobné, Ze by tak velka mira zidovského vli-
vu v této oblasti nastala bez cilené, zdmérné snahy ze zidovské strany.

Dalsi medialni spolecnosti:

News Corporation Ruperta Murdocha vlastni Fox
Television Network, Fox News, FX Channel, 20th Century
Fox Films, Fox 2000 a vydavatelstvi Harper Collins. News
Corporation je patou nejvétsi megamedidlni korporaci
v USA, sro¢ni trzbou vroce 2003 cca 19,2 miliardy US
dolarti. Je to jedina z ostatnich spolecnosti, ktera se blizi
prvnim Ctyfem.

Jeji kanal Fox News je klicovym néstrojem pfi protlacovani
zidovského neokonzervativniho programu, ktery stoji za
valkou v Irdku a ktery zivi jak administrativu George W.
Bushe, tak i ,,neokonzervativismus®, jenz zahrnuje agresivni
sionismus a multikulturalismus.

Murdoch je podle jména nezidem, ale panuje urcita
nejasnost ohledné jeho ptvodu. Béhem svého Zzivota silné

. o, podporoval sionismus a dal$i zidovské kauzy. (Historik
Corporation: Zapaleny sio- . . . . . s o1
nista a podporovatel neo- Dav1§1 IrV1r}g pul’ahkvoval informaci z vysSich ‘medlalnlch
konzervatived. kruhti, ktera tvrdi, ze Murdochova matka, Elisabeth Joy
Greene, byla zidovkou, ale nebyli jsme schopni toto tvrzeni
ov¢etit.) Murdochovym manazerem ¢islo dva je Peter Chernin,
ktery je prezidentem a vykonnym piedsedou — a také zidem.

Pod Cherninem sedi na klicovych postech spole¢nosti zidé:
Gail Berman, §éfuje Fox Entertainment Group; Mitchell Stern
fidi satelitni televizni divizi DirecTV; Jane Friedmanova je
prezidentkou a CEO vydavatelstvi Harper Collins; a Thomas
Rothman je prezidentem Fox Filmed Entertainment. News
Corporation také vlastni New York Post a TV Guide, oboji se
vydavd pod Cherninovym dohledem. Hlavnim tiSt€énym
neokonzervativnim periodikem je The Weekly Standard,
vydavany skrze News Corporation, redigovany Williamem
Kristolem, pfednim Zidovskym neokon fe¢nikem a

Rupert Murdoch z News

Peter Chernin z Fox: Bez
povzbuzovani Fox News by »intelektualem®.

bylo mnohem téZ3i prodat  V¢étSina televiznich a filmovych spolecnosti, které¢ nevlastni
americkému narodu valku 7adna vét$i medialni korporace, je také ovladana zidy.

v Iréku. Napriklad, Spyglass, ,,nezavisla“ filmova produkce, ktera



vyrobila filmy jako je Sesty smysl, Insider: Muz, ktery védeél prilis mnoho a Tenkrdt na vycho-
de, je v rukou zidovskych zakladatelli, spoluptedsedii Garyho Barbera a Rogera Birnbauma.
Prezidentem je Jonathan Glickman a vykonnym viceprezidentem Paul Neinstein. Oba dva
jsou zidé. Spyglass vyrabi filmy exkluzivné pro Dream Works SKG.

Nejznaméjsi z malych medialnich spolec¢nosti, Dream
Works SKG, je striktn¢ koSer zalezitosti. Dream Works
Vznikla v roce 1994 uprostfed ohromné reklamni kampan¢

vvvvvv

prezidenta Disney Pictures Jefreyho Katzenberga a
filmového reziséra Stevena Spielberga — vSichni tfi jsou zidé.
Spole¢nost produkuje hrané filmy, animované filmy,

Steven Splelberg, Jefrey televizni programy a hudebni nahravky. Pokud uvazime fi-

Katzenberg a David Geffen nancni prostfedky a kontakty, které maji Geffen, Katzenberg
jsou partnefi v posilujici a Spielberg k dispozici, miZzeme ziejmé brzy spattit Dream

medialni ~ Zidovské firmé& Works ve spole¢nosti velké &tyiky.

Dreamworks SKG. Dalsi vyznamné studio, Columbia Pictures, patii
nadnérodni japonské spolecnosti Sony. Nicméné, prezidentkou studia je zidovka Amy Pasca-
lova a jeji produkce pln€ odrazi zidovské spoleCenské programy. Hudebni divize Sony se ne-
davno sloucila s evropskym hudebnim gigantem BMG a tak vznikla Sony BMG Music Enter-
tainment, jeden z nejvétsSich soucasnych distributord hudby. V jejim Cele stoji Andrew Lack,
diive prezident a CEO spole¢nosti NBC — a také zid.
Americkou odnoz Sony fidi zid jménem Howard Stringer,
drive pracoval pro CBS, a ten najal Lacka.

Je dobte znamo, ze zidé ovladali vétsSinu filmové produkce a
distribuce jiz kratce po vzniku filmového prumyslu v prvnich
desetiletich dvacatého stoleti. Kdyz v roce 1966 zemiel Walt
Disney, posledni prekazka na cesté¢ k ovladnuti Hollywoodu
byla pry¢ a zidé shrabli vlastnictvi spole¢nosti, kterou Walt
vybudoval. Od t¢ doby uz jim ve filmovém primyslu nestalo
Amy Pascal je séfka nic v cestg.

Columbia Pictures. Filmy vyrobené v sedmi z vySe uvedenych firem — Disney,
Warner Brothers, Paramount (Viacom), Universal (NBC
Universal), 20th Century Fox (News Corp.), Dream Works a
Columbia (Sony) — si ptipsaly 94% z celkovych trzeb za rok
2003.

Velkou trojku televizniho vysilani ptivodné tvofily ABC,
CBS a NBC. Po slucovani medialnich impérii uz tyto tfi
spoleCnosti nejsou nezavislymi subjekty. V dobé, kdy jesté
byly nezavislé, byly i ptesto od svého zalozeni v zidovskych
rukou: ABC patfilo Leonardovi Goldensonovi; NBC nejdiive
Davidu Sarnoffovi a pak jeho synovi Robertovi; a NBC
nejdiive Williamu Paleymu a nasledné Laurenci Tischemu.
Béhem nékolika desetileti byly tyto spole¢nosti od hlavy
k paté napéchovany zidy a nezbytnd zidovskost se neztratila
ani po absorbovani téchto stanic zidy ovladanymi medialnimi

Andrew Lack ze ~Sony: korporacemi. Zidovska piitomnost v televiznich
V Japonsku zalozena firma . o s rygx 21
asi nebude chtit naruit zpravodajstvich zlstava zv1aste silna.
,americkou® korporacni kul- Dobrym piikladem této skutecnosti je NBC. Prezidentem

turu a zahdjila provoz se NBC News je Neal Shapiro. Prezidentem NBC Universal Te-
Zidovskymi Séfy. levision Group je Jeff Zucker. Zuckerovi je pfimo zodpoved-
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tant pro CNBC. David M. Zaslav je prezidentem NBC Cable (a také feditelem firmy zabyva-
jict se digitalnim videem TiVo Inc.). Prezidentem MSNBC je Rick Kaplan. V8ichni tito muzi
jsou zidé.

Podobné pievaha zidi existuje 1 ve zpravodajskych divizich dalSich spole¢nosti. Sumner
Redstone, Tom Freston a Les Moonves ovladaji CBS patfici Viacomu. Moonves predvedl
svoji moc v roce 2002, kdy nechal vyménit cely tym nové CBS Early Show. Je také prasynov-
cem sionistického preddka Davida Ben Guriona, prvniho izraelského premiéra. Al Ortiz (také
zid) je vykonnym producentem a feditelem zpravodajstvi o zvlaStnich udalostech pro CBS
News. CBS Early Show produkuji hlavni vykonny producent Michael Bass a Victor Neufeld

Prezidentem ABC News je Davis Westin, ktery je rovnéz zid (podle tvrzeni Jeffreyho
Blankforta z Middle East Labor Bulletin). StarSim viceprezidentem zpravodajstvi v ABC je
Paul Slavin, také zid. Bernard Gershon, zid, je star§im viceprezidentem/generalnim feditelem
ABC News Digital Media Group fidici ABCNEWS.com, ABC News production a ABC
News Video Source.

TiSténa média

Po televiznim zpravodajstvi jsou nejvlivnej$im informacnim médiem noviny. Kazdy den se
proda (a pravdépodobné i precte) 58 miliond vytiskll. Tyto miliony se skladaji ze 1456 rtz-
nych publikaci. Clovék by se mohl domnivat, Ze tak velky poéet rozliénych novinovych peri-
odik napti¢ Amerikou bude dostatecnou zarukou proti kontrole a zkreslovani zprav néjakou
mensSinou. Nicmén¢, tak tomu neni. V této oblasti je méné nezévislosti, méné konkurence a
jesté méné zastoupeni vétSinovych zajmi, nez by si bézny pozorovatel mohl myslet.

V roce 1945 byly Ctyfi z péti americkych novin vlastnény mistnimi lidmi s blizkym vztahem
ke svym komunitdm. Tyto dny uZz jsou v§ak davnou minulosti. VétSina nezavislych novin byla
skoupena nebo vytlacena z trhu uprostied sedmdesatych let. Dnes je vétSina ,,mistnich* novin
vlastnéna spise mensim poctem velkych spole¢nosti, vedenych lidmi, ktefi pracuji a Ziji stov-
ky a tisice kilometri daleko. Ze zminénych 1456 novin je nezavisle vlastnéno méné nez 20
procent; zbytek patii do novinovych fetézcl. Z celkového poctu jich méa pouze 103 naklad
vetsi nez 100 000. Jen hrstka je dost velkd na to, aby si mohly dovolit nezavislé reportéry za
hranicemi svého mésta; ostatni jsou ve svych narodnich a
mezinarodnich zpravach zavislé na téch nékolika.

Associated Press (AP), ktery proddva obsah novinam, je
v soucasnosti  ovladan  Zidovskym  viceprezidentem a
Séfredaktorem Michaelem Silvermanem, ktery vede denni
zpravodajstvi a dohlizi na redak¢éni oddé€leni. Silverman fidi
narodni zpravodajstvi AP jako S$éfredaktor od roku 1989.
Zidovka Ann Levinova je v AP redaktorkou néarodniho
zpravodajstvi. Silverman a Levinova podléhaji Jonathanu
Wolmanovi, také zidovi, ktery byl povysSen do pozice senior
viceprezident AP v listopadu 2002.

Pouze ve dvou procentech americkych mést vychazi vice
nez jeden denik a jejich konkurence je pouze na oko (denik a
vecernik), nebot’ maji stejného majitele poptipad¢ vzajemnou
; dohodu.

William Kristol prosazuje Mnoho konkurencniho boje se ztraci diky monopolistickym
neokonzervativismus pod taktikdm Advance Publications, holdingové spolecnosti ro-
Cherninem a Murdochem. diny Newhousti. Advance Publications koupi jeden




z konkurencnich denikl a pak vyhlasi reklamni valku, kdy drastickym snizovdnim cen za in-
zerci ptivede oba deniky na pokraj bankrotu. Advance Publications v ten moment odkoupi
konkuren¢ni noviny. Oba deniky vychazi dal, jeden jako ranni noviny a druhy jako vecernik.
Nicméné¢, po Case se jedny noviny zrusi — a bratfi Newhousovi tak maji v rukou jediny mést-
sky denik. Napftiklad, v roce 2001 Newhousovi zrusili syrakusky Herold-Journal, ¢imz druhé
noviny Post-Journal ziskaly monopol.

Priklad medialniho impéria Newhousovych ukazuje
nejenom nedostatek skutecné konkurence mezi americkymi
deniky, ale také ilustruje neukojitelnou touhu, kterou maji
zidé po vSech nazory ovliviujicich organech, jichz se mohou
zmocnit. Newhousovi vlastni 31 denikt, vCetné nékolika
velkych a dilezitych jako jsou napt. clevelandsky Plain
Dealer, newarsky Star-Ledger a new orleansky Times-
Picayune; Newhouse Broadcasting, zahrnujici televizni
stanice a kabelové televize; ned€lni piilohu Parade
s tydennim nékladem vice nez 35 miliond; asi dva tucty
vyznamnéjSich Casopist, vcetn¢ The New Yorker, Vogue,
Wired, Glamour, Garden, Vanity Fair, Bride’s, Gentlemen’s
Quarterly, Self, House a vSechny ostatni magaziny skupiny
Conde Nast, kterou také vlastni. Personal téchto Casopist je,
jak byste mohli ocekavat, docela koSer. Parade miize
poslouzit jako ptiklad: Vydavatelem je Randy Siegel, $éfre-
daktorem a viceprezidentem je Lee Kravitz, kreativnim
feditelem je Ira Yoffe, redaktorem pro védecké Clanky je
David H. Levy a redaktorem pro ¢lanky o zdravi je Dr.
Isadore Rosenfeld.

Toto zidovské medialni impérium bylo zalozeno Samuelem
Newhousem, imigrantem z Ruska. Kdyz v roce 1979 zemftel
ve véku 84 let, zanechal svym dvéma synim, Samuelovi a
Donaldovi, medialni holding v hodnoté 1,3 miliardy dolarg.
Po cel¢ tadé dalSich akvizici vzrostla hodnota Advance
Publishing na dnesSnich cca 9 miliard US dolard. Zhltnuti
tolika deniki Newhousovou rodinou bylo usnadnéno
ptijmovou strukturou denikli. Noviny, ve vétSin€ piipada,

Newhouse
z Advance Publications, pod
nim jeho pfimy dédic Sa-
muel Newhouse mladsi. Je-
jich medialni impérium se

Nahofe Samuel

zbavilo vétSiny ostatnich
tim, ze je koupilo. Bylo vy-
budovano diky chamtivé
monopolni praxi, kterd vy-

neziji z predplatného svych Ctenard, ale z penéz inzerentt. Je
to pfijem zinzerce — ne drobné ziskané od cEtenaii — co
z vEtsi Casti plati Séfredaktorovu mzdu a provize vlastnikovi.
Kdykoli si velky inzerent vybere pro svoji firmu jeden denik

radila konkurenci. . , “ < , oy .
oproti druhému, obstastnény denik vzkvéta, zatimco

konkurent hyne. Od pocatku 20. stoleti, kdy se zidovsti kupci stali dominantni ekonomickou
silou Ameriky, nartstal pocet americkych novin v zidovskych rukou, spolecné s ibytkem
konkuren¢nich nezidovskych novin — do urcité miry také diky vybiravym inzertnim zasaddm
zidovskych obchodnikii.

Mimoto, noviny, které jsou stile vlastnény a vedeny nezidy, znané zévisi na piijmech
z zidovské inzerce, takze jejich redakcni a zpravodajské zasady jsou vétSinou ve vleku zidov-
skych zajmt. Stejné€ jako jinde i v novinovém byznysu plati pravidlo, Ze muziku vybiré ten,
kdo plati.



Troje Zidovské noviny

Omezovani konkuren¢niho boje a zfizovani mistnich monopold na Sifeni zprav a ndzorl je
typickym znakem vzrastajici zidovské kontroly nad americkymi novinami. Vysledna schop-
nost zidd vyuzit tisk jako nastroje, ktery nema odporu, pro svoji politiku, nemtze byt ilustro-
Times, Wall Street Journal a Washington Post. Tyto tfi, vévodici americkému finan¢nimu a
politickému kapitalu, jsou noviny, které urcuji trendy a smér pro téméf vSechny ostatni. Jsou
to ony, kdo ur€uje, co je a co neni zpravou na narodni a mezinarodni urovni. U nich zpravy
zacinaji; ostatni je viceméné kopiruji. A vSechny tfi deniky jsou v zidovskych rukou.

New York Times, v roce 2003 s dennim nakladem 1 119 000 vytisk(, je neoficidlnim spole-
genskym, médnim, zabavnim, politickym a kulturnim préivodcem naroda. Rika americké sme-
tance, které knihy si ma koupit, na které filmy se divat; které nazory jsou momentalné ,,in‘;
kteti politici, ucitelé, duchovni viidci, umélci a podnikatelé jsou hodni obdivu. Po nékolik de-
setileti v 19. stoleti byly skute¢né americkymi novinami.

New York Times byly zalozeny v roce 1851 dvéma nezidy, Henrym J. Raymondem a Geor-
gem Jonesem. Po jejich smrti je odkoupil z Jonesovy pozustalosti bohaty zidovsky vydavatel,
Adolph Ochs. Jeho praprapravnuk, Arthur Sulzberger ml., je jejich sou¢asnym vydavatelem a
feditelem spolecnosti New York Times Co. Russell T. Lewis, také zid, je prezidentem a gene-
ralnim feditelem The New York Times Company. Michael Golden, dalsi zid, je mistopredse-
dou predstavenstva. Martin Nisenholtz, zid, ma na starost jejich rozsahlé internetové aktivity.

Sulzbergerova rodina také vlastni, prostfednictvim New York Times Co., 33 dalsich novin,
vcetné Boston Globe, zakoupenych v Cervnu 1993 za 1,1 miliardy dolart; devét TV a dvé ra-
dio stanice; a vice nez 40 internetovych podnikd. Vydava také International Herald Tribune,
sveétove nejrozsiienéjsi denik v anglic¢tiné. New York Times News Service predava zpravodaj-
ské pribéhy, reportaze a fotografie z New York Times do 506 dalSich novin, zpravodajskych
agentur a Casopisu.

Podobny néarodni vyznam ma i Washington Post, ktery diky svym kontaktim ve vladnich
agenturach sleduje vnitini déni ve Washingtonu a federalni
vlade.

Washington Post, podobné jako New York Times, ma
nezidovsky ptivod. Byl zalozen vroce 1877 Stilsonem
Hutchinsem. V roce 1905 ho od n¢j koupil John R. McLean a
pozdéji ho zdédil Edward B. McLean. V Cervnu 1933,
uprostied recese, byl denik pfinucen k bankrotu. V drazbé ho
koupil Eugene Meyer, zidovsky finan¢nik a byvaly partner
nechvalné¢ znamého Bernarda Barucha, zida, ktery byl
absolutnim primyslovym vlddcem Ameriky v prib&éhu prvni
svétove valky. Washington Post vedla Katherine Meyer
Grahamova, dcera Eugena Meyera, az do své smrti v roce
2001. Byla hlavni akcionatkou a predsedkyni piedstavenstva

e Washington Post Company; vroce 1979 jmenovala svého
Donald Graham, generalni
feditel Washington Post SYNa Donalda Qrahama do funkce vydavatele. Donald se stal
Company. Je tfetim z gene-  generalnim feditelem Washington Post Company v roce 1991
race zidovskych vlastnikG a pfedsedou piedstavenstva vroce 1993. Denik zistava
nejvlivnéjSich novin v zemi nepfetrzit¢ v zidovskych rukou. Denni ndklad se pohybuje
a vsech jejich pfidruzenych kolem 732 000 vytiski a jeho ned&lni piiloha ma naklad pies
firem. jeden milion vytiskd.

Washington Post Company vlastni fadu dalSich médii: noviny (Gazette Newspapers, véetné
11 vojenskych publikaci); televize (WDIV v Detroitu, KPRC v Houstonu, WPLG v Miami,




WKMG v Orlandu, KSAT v San Antoniu, WIJXT
v Jacksonville); casopisy a zejména druhy nejctené;si
narodni tydenik Newsweek.

Rizné televizni firmy patiici Washington post Company
zasahuji celkem 12 milion domdacnosti a jejich kabelova
televize Cable One ma 750 000 divaki.

Wall Street Journal prodava kazdy vSedni den 1 820 000
vytiskli a patfi Dow Jones Company, Inc., newyorské
korporaci, ktera vydava dalSich spole¢nosti 33 denik( a
tydenni finan¢ni platek Barron’s. Pfedsedou predstavenstva
a generalnim feditelem Dow Jones je Peter R. Kann, zid.
Kann sedi také na pozici predsedy predstavenstva a
vydavatele Wall Street Journal.

Vétsina ostatnich vyznamnych denikd v New Yorku neni

o v jinych rukou nez New York Times a Wall Street Journal.
Peter R. Kann, kontrolujici New York Daily News (ndklad 729 000 vytiski) byl v roce

Dow Jones Company, pub- 1993 odkoupen z pozistalosti zidovského medidlniho

likujici Wall Street Journal, magnata Roberta Maxwella (rozeného Ludvika Hocha)

Barron’s a 33 dalsich novin.  3iqoyskym stavebnim podnikatelem Mortimerem B.

Zuckermanem. Dalsi zid, Les Goodstein, je prezidentem a
generalnim feditelem New York Daily News. Jak jiz bylo uvedeno, neokonzervativcetim naklo-
nény New York Post (ndklad 625 000 vytiskil), je majetkem News Corporations, vedené zi-
dem Peterem Cherninem.

Zpravodajské magaziny

Ptib¢eh ostatnich médii je stejny jako u televize, radia, filmu, hudby a novin. Vezméte si na-
ptiklad zpravodajské magaziny. Ve Statech vychazeji pouze tii, které maji vétsi vyznam:
Time, Newsweek a U.S. News & World Report.

Time, s tydennim nakladem 4,1 milionu vytiskil, je vydavan dcefinou spole¢nosti Time
Warner Communications, zpravodajskym konsorciem vytvoifenym vroce 1989 spojenim
Time, Inc. s Warner Communications. Séfredaktorem Time Warner Communications je Nor-
man Pearlstein, zid.

Newsweek, jak je uvedeno vyse, je vydavan spole¢nosti Washington Post Company, vlast-
nénou zidem Donaldem Grahamem. Tydenni néklad je 3,2 milionu vytiski.

U.S. News & World Report, s tydennim nakladem 2 miliony vytiski, je vlastnén a vydavan
jiz diive zminénym Mortimerem B. Zuckermanem, ktery také sam sedi na pozici §éfredaktora.
Zuckerman dale vlastni newyorsky platek Daily News, ktery je Sestym nejveétSim celonarod-
nim denikem.

NasSe zodpovédnost

Toto jsou fakta o tom, kdo ovladd média v Americe. Kazdy, kdo je ochoten stravit nékolik
hodin v knihovn¢ a prohlédnout si soucasné ro¢enky spolecnosti z radio a televizniho primys-
lu a nahlédnout do adresaii novin a Casopisti; do rejstiiku korporaci a jejich tfedniki, tak jak
je vydava Standard and Poors a Dun and Bradstreet; do standardnich biografickych pfirucek,
si mize ovérit jejich spravnost. Neda se popfit. Pti stietu s témito fakty se zidovsti mluvci
uchyluji k vyhybavym taktikam. ,,Ted Turner neni zid!* ohlési vitézoslavnég, jako by se tim
vSechno vyiesilo. Pokud se na n¢ nalé¢ha dale, obvini vés z ,,antisemitismu* za to, ze jste vi-



bec s né¢im takovym pfisli. Strach z tohoto obvinéni umlcuje mnoho lidi, ktefi védi, jak se
véci doopravdy maji.

Ale my nemtizeme ml&et o tak zdvaznych skute¢nostech. Zidovska vlada nad americkymi
masmédii je nejdilezitéjSim zivotnim problémem nejen v Americe, ale dnes i v celém svéte.
Neexistuje nic — choroby, hladomory, ekonomické krachy, dokonce jaderné valka — co by bu-
doucnost naseho lidu ohrozovalo vice.

Zidovska kontrola nad médii uruje zahraniéni politiku Spojenych statli a umoZiiuje Zidov-
skym zajmim, spiSe nez americkym, aby rozhodovaly otazky miru a valky. Bez zidovské me-
dialni kontroly by napiiklad nebyla zadna valka v Perském zalivu. NATO by nezmasakrovalo
srbské civilisty. Nebyla by irackéd véalka a mohly by byt uSetieny tisice lidskych zivotl. Byla
by jen mald, pokud viibec néjaka, podpora sionistického statu Izrael a nenavist, roztrzky a te-
ror Blizkého vychodu by se nikdy nepfiblizily k naSemu pobftezi.

Kdyz zidiim dovolujeme kontrolovat nase zpravy a zdbavni média, nesvéiujeme jim pouze
rozhodujici vliv na na$ politicky systém a praktickou moc nad nasi vladou; davdme jim moc
nad mysli a dusi nasSich déti, jejichz postoje a nazory jsou formovany zidovskou televizi a zi-
dovskymi filmy vice nez rodici, Skolou nebo jinymi autoritami.

Zidy ovladana zabavni média maji hlavni roli pii presvédovani celé generace o tom, Ze
homosexualita je normalnim a pfijatelnym Zivotnim stylem; ze neni nic Spatného na vztahu
bilé Zeny s cCernym muzem, nebo snatku bilého muze s asiatkou; Ze vSechny rasy jsou
v podstat¢ identické ve svych schopnostech a charakteru — snad kromé toho, ze charakter bilé
rasy je podeziely kviili historii utlaCovani ostatnich ras; a ze kazda snaha bilych o rasovou se-
beochranu je trestuhodna.

Musime se vzepftit dalSimu rozSifovani tohoto jedu mezi naSim lidem a musime zlomit moc
téch, kteti ho §ifi. Neni piijatelné, aby takovou moc drzela v rukou neptatelskd menSina, jejiz
hodnoty a z4jmy se liSi od naSich. Dovolit zidtim, s jejich 3000 let trvajici historii rozvraceni
narodl (od davného Egypta po Rusko), aby nad nami méli tuto moc, se rovna rasové sebe-
vrazdé. Skutecné, fakt, ze tolik bilych Americant je naplnéno pocitem rasové viny a sebene-
navisti do t¢ miry, Ze usiluji o zanik své vlastni rasy, je cilenym zdmérem zidy ovlddanych
masmédii.

Jakmile jsme jednou vstiebali a pochopili skutecnost ohledné Zidovské kontroly masmédii,
je nasi nevyhnutelnou povinnosti zlomit tuto kontrolu. Musime se vzdat nicnedélani v boji
proti této zI€¢ moci, kterd pevné seviela nas narod do smrticiho objeti a vliva sviij smrtelny jed
do jeho mysli a duse. Pokud ji nase rasa neznici, zcela jisté zni¢i ona nasi rasu.

NaSe vlastni média

Stale vétsi pocet bilych Ameri¢ant se podili na vzniku novych médii, ktera nepodléhaji zi-
dovské kontrole. National Vanguard Books, vydavatel této brozury, vydava také vlastni plné
barevny magazin se zpravami, ivahami a ndzory, National Vanguard, ktery je k dostani na
nize uvedené adrese za 5 USD v USA a Kanad¢ a za 8 USD jinde ve svété. Také provozujeme
nekolikrat denné aktualizovanou stranku se zpravami a komentaii www.nationalvanguard.org
a radiové vysilani American Dissident Voices. Program vysilani je dostupny na
www.natvan.com nebo na www.nationalvanguard.org nebo je k objednani na adrese uvedené
dole. Je nesmirn¢ dulezité, ze podporujeme sva vlastni média.

National Alliance, piedchiidce National Vanguard Books, je Clenskou organizaci aktivistl
pracujicich pro zajmy bélochli a pomahd budovat a financovat nase nova média. Pro dalsi in-
formace o ¢lenstvi v Allianci pisté na P.O. Box 90, Hillsboro WV 24946 USA.

Tuto brozuru si lze objednat na National Vanguard Books, P.O. Box 330, Hillsboro, WV
24946 USA. 10 kust za 6 USD, 25 kust za 9 USD, 100 kust za 20 USD, 1000 kust za 154



USD. Cena zahrnuje posStovné. Nas katalog, obsahujici ptes 600 knih, videi a audio nahravek,
je k dostani za 3 USD.

Cely obsah copyright ©2004 National Vanguard Books, Inc. Majitelé, manazeri a obchodni
vztahy se mohou z pochopitelnych diivodii cas od casu zménit. Veskera jména a dalsi udaje
v této zprave, pokud neni uvedeno jinak, jsou spravna k listopadu 2004.

http://www.natvan.com/
Ceska verze vysSla na www.zvedavec.org



